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Resumo

Este trabalho tem como propdsito resgatar a participacdo do Brasil nas cerimonias
do Oscar e, a partir desse aspecto, andlisar a importancia das indicacOes,
guestionamentos das derrotas e suas conseqiiéncias no cinema nacional brasileiro. Um
dos principais objetivos desta pesquisa € investigar como um Oscar para um filme
brasileiro poderia movimentar toda a industria cinematografica nacional, através da
Publicidade e Propaganda, que, ao mostrar a competéncia do nosso cinema, incentivaria
a producéo de novos filmes.
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1INTRODUCAO

O Brasil ja teve uma das maiores cinematografias internacionais do passado e
sofreu uma grande crise de producdo de filmes no final da década de 1980, por causa da
extingo da Embrafilme* e do Concine®, sendo que as producdes do comego da década

de 1990 n&o passavam de dois ou trés |ongas-metragens por ano.

Mas, eis que um verdadeiro milagre aconteceu entre 1995 e 1996: o cinema
brasileiro ressuscitou e a0 mesmo tempo ocorre algo inesperado. Em 1996, O Quatrilho

foi indicado ao Oscar de Melhor Filme Estrangeiro, depois de 33 anos sem que o Brasil
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aparecesse por Hollywood e de um tempo afundado em producdes de baixo padréo.
Finalmente o cinema brasileiro estava conseguindo dar avolta por cima. Dois anos mais
tarde, em 1998, O Que é Isso, Companheiro? foi também indicado ao prémio de Melhor
Filme Estrangeiro. Em 1999, com Central do Brasil, concorremos a duas estatuetas —
melhor filme estrangeiro e melhor atriz. E em 2004, com Cidade de Deus, concorrendo
aos prémios de Melhor Diretor (Fernando Meirelles), Roteiro Adaptado (Braulio
Mantovani), Fotografia (César Charlone) e Montagem (Daniel Rezende).

Muito lobby® e muitos délares em publicidade foram investidos para a promogao e
divulgagédo desses quatro filmes nos Estados Unidos para que os mesmos levassem o

Oscar, mas de nada adiantou.

2 A PUBLICIDADE DO OSCAR

Por que um Oscar seria essencia para o cinema brasileiro? O Oscar néo significa
apenas 0 reconhecimento de um artista ou filme. E um importante prémio
transformador, € um indicador para o sucesso e faz milhares de pessoas irem ao cinema
assistir a filmes indicados ou premiados. E um imA para a midia, € um fator
determinante na carreira de qualquer profissional e € simplesmente uma maguina de
publicidade, que faz seu caché subir em milhares de dblares. Para se ter uma idéia do
valor publicitério de um Oscar, analisemos a cerimoénia ocorrida em marco de 2002:

Ainda em janeiro a rede norte-americana de televisdo ABC j& havia vendido
90% dos espacos publicitarios para a festa do Oscar. Segundo a Variety, uma
famosa revista dos Estados Unidos, os valores estdo 7% abaixo do ano de 2001,
um comercia de 30 segundos custou por volta de US$ 1,25 milhdo. O Oscar s
perde em audiéncia nos Estados Unidos para o Super Bowl, o jogo fina da
temporada de futebol americano, onde 30 segundos valem aproximadamente
USS$ 1,8 milhdo. A ABC, detentora dos direitos de transmissdo da cerimonia,
faturou mais ou menos cerca de US$ 60 milhdes com a festa do Oscar de 2002
(Francisco Russo, 2002).

Além de ser altamente lucrativo, o Oscar € um prémio que fascina seres humanos
apaixonados por cinema ou ndo. Foi este prémio que consagrou Sophia Loren, Jack

Eainfluenciadea gumas pessoas sobre os votantes do Oscar.
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Nicholson, Susan Sarandon e até Julia Roberts. Mas sera o Oscar realmente um prémio

de arte? Ou um prémio industrial, que visa lucros?

O Oscar € um prémio propulsor de carreiras, sendo que vérias estratégias foram
utilizadas para que o cinema nacional saisse vitorioso em Hollywood. Pode-se dizer que
0 cinema brasileiro enriqueceu muito em producdes e bilheterias, depois das Ultimas
indicacBes. Obviamente, ndo serd um prémio gue ira avaliar a qualidade do cinema
nacional, mas seria de grande importancia para que a cultura cinematogréfica brasileira
sgja consagrada mundia mente, servindo como uma publicidade global e, através disso,

incentivar o investimento para a producéo de mais filmes nacionais.

O cinema brasileiro vem tentando recuperar seu status no cinema mundial através
de filmes com teméticas existentes na época do Cinema Novo, da década de 1960, que

chamava a atencao de criticos do mundo todo.

Grandes produgdes brasileiras estiveram presentes em festivais internacionais de
grande renome. Esses filmes ganharam prémios ou indicagdes importantes e foram eles
gue moldaram a cara do cinema brasileiro no exterior. O Pagador de Promessas |evou
a Palma de Ouro em Cannes na década de 1960; Dona Flor e seus dois maridos (1976),
de Bruno Barreto, levou umaindicagdo ao Globo de Ouro de melhor filme estrangeiro.

Titanic, em 1998, levou onze estatuetas para casa, sendo que obteve quatorze
indicacbes. N80 serdo estatuetas demais para um filme? Em 1999, Shakespeare
Apaixonado levou o Oscar de Melhor Filme. Merecido ou n&o? Somados os valores
investidos com a publicidade e o lobby poderoso da maioria das produtoras, percebe-se
guanto o Oscar € um prémio industrial e copiado no mundo inteiro. Centenas de
cerimonias de premiacdo espalhadas pelos cinco continentes imitam o “padréo” Oscar
até sendo comparadas com o mesmo valor comercial e publicitario. Alguns exemplos:
MTV Movie Awards, Globo de Ouro, Fegtival de Berlim, César, Goya, Veneza, entre

outros.

No Brasil, os filmes, na sua maioria, sdo artisticos e ndo sdo realizados com
objetivos comerciais. Esta € uma das maiores dificuldades do pais, que mostra seus
filmes artisticos para o0 mundo e concorre com filmes industriais feitos para o Oscar.
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Filmes como O Homem Nu (1997), de Hugo Carvana, e Guerra de Canudos (1997), de
Sérgio Rezende, sdo rodados com baixo or¢camento, se comparados aos valores gastos
com producdes estadunidenses. Nenhum deles tem o propdsito de ganhar prémios no
exterior, sd0 basicamente filmados para resgatar e incentivar a cultura no Brasil,
enquanto que nos Estados Unidos a maior parte das produtoras de cinematem arendae

um grande prémio como objetivo principal.

3 O OSCAR PARA OSESTRANGEIROS

O Oscar de Melhor Filme Estrangeiro, ou Melhor Filme em Lingua Estrangeira,
como é chamado nos Estados Unidos, premia todos os anos as melhores producdes de
longa metragem na &rea cinematografica que falem uma lingua ndo inglesa. No ano de
1948 foi instituida a categoria filme estrangeiro, que veio cobrir uma grande lacuna da
premiacdo, que era a de nunca ter contemplado os grandes filmes estrangeiros (desde
1927). A Academia ’ selecionava apenas um filme e entregava um Oscar honorério para
determinado pais selecionado. Isso ocorreu até 1956 quando a Academia comegou a
selecionar os cinco mel hores filmes estrangeiros do ano, como as outras categorias, e 0S
longas-metragens concorriam entre si.

A categoria de filme estrangeiro € a mais imprevisivel de todas, pois tudo pode
acontecer. Nem sempre o preferido € o que ganha. Um exemplo é o filme francés O
Fabuloso Destino de Amélie Poulan, que na entrega das estatuetas de 2002 concorreu a
cinco prémios — incluindo Filme Estrangeiro — e a vitdria parecia 6bvia, mas o filme néo
foi premiado. Nesta categoria, as regras sdo diferentes de todas e, por isso, as injusticas
e disparates ocorreram quase o tempo todo, pelo sistema de votacdo. Antes de tudo é
preciso que cada pais de origem faca oficiamente a indicacdo de um filme, como
melhor concorrente oficial (pode ser exibido nos EUA ou ndo, sendo essencial que
tenha sido exibido no pais de origem, dentro do prazo dado pela Academia de
Hollywood). Essa indicacéo € sempre feita pelo 6rgéo oficial de cinema de cada pais,
em geral, auxiliado por alguma distribuidora estrangeira que tenha adquirido os direitos

’ Referindo-se 4 Academia de Artes e Ciéncias Ci nematogréaficas de Hollywood, a mesma que outorga o Oscar.
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do filme e tenha interesse na promocao da pelicula no exterior. Em 1994, as regras para
esta categoria tornaram-se mais abrangentes. Antes era exigido que a nacionalidade de
um filme fosse definida pela maior quantidade de atores e técnicos de um mesmo pais.
Diretor, produtor e roteirista deveriam ser conterréneos. Agora, isso € sO uma
recomendacdo e o que prevalece € a indicacdo oficial do pais de origem. Nota-se que o
Oscar de Melhor Filme estrangeiro ndo premia o melhor filme produzido fora dos EUA,

mas o filme estrangeiro mais bem promovido nos EUA.

3.1 O Brasil, a Publicidade e o Oscar

O que éisso, Companheiro?

O Brasil poucas vezes foi indicado ao Oscar (direta ou indiretamente), mas nunca
conseguiu vencer nessa premiacgdo. Carmem Miranda, brasileira famosa nos anos de
ouro do cinema mundial, apresentou-se na cerimdnia com um niimero musical no inicio
da década de 1940, mas foi s6 em 1945 que, oficialmente, um brasileiro foi indicado: o
compositor Ari Barroso, juntamente com o americano Ned Washignton, concorriam
com amusica Rio de Janeiro ao prémio de Melhor Cangdo pelo filme Brazl, de 1944.

Em 1959, o filme Orfeu do Carnaval, baseado na obra de Vinicius de Morais,
com atores brasileiros e rodado no Brasil, ganhou o prémio de Melhor Filme em Lingua
Estrangeira. Mas o pais que levou o Oscar foi a Franga, pois era uma producéo do
francés Marcel Camus. O Pagador de Promessas®, produzido, dirigido e escrito por
Anselmo Duarte em 1962, foi indicado ao Oscar de Melhor Filme Estrangeiro com o

titulo de The Given World. A trama contava com grandes estrelas do cinema brasileiro

8 Naguele ano, o Brasil perdeu para o francés " Sempre aos Domingos' (Les Dimanches de Ville D'Avray), de Serge
Bourguignon.
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da época: Leonardo Villar, Gléria Menezes, Dionisio Azevedo, Norma Bengel e Othon
Bastos. Em 1978 ocorreu a indicacdo para Melhor Documentario de Longa Metragem
da co-producdo franco-brasileira Raoni®, de Jean-Pierre Dutilleux e Luiz Carlos
Saldanha, filme que saiu vencedor no Festival de Cinema de Gramado, no Rio Grande
do Sul, no mesmo ano. Quem concorre nesta categoria € o produtor; no caso,
concorreram os produtores Jean-Pierre Dutilleux, Michel Gast e Barry Williams. Em
1981, na categoria de Melhor Documentéario com El Salvador: Ancther Vietnam™, de
Glenn Slber e Tete Vasconcellos.

Em 1985, O Beijo da Mulher Aranha, uma producdo brasileira e estadunidense,
estava concorrendo a quatro prémios, todos em categorias principais. Melhor Filme,
Melhor Diretor Hector Babenco (argentino naturalizado brasileiro), Melhor Roteiro
Adaptado™ e vencendo na categoria de Melhor Ator com o estadunidense William Hurt
(que falava inglés no filme brasileiro) vencendo grandes atores como Jack Nicholson e
Harrison Ford; o mesmo dedicou o Oscar aos brasileiros. O filme foi rodado no Brasil
e trazia Sonia Braga como atriz coadjuvante. Este filme acabou sendo fundamental no
sucesso de Sonia e Hector Babenco no exterior. A propria Sonia Braga, acompanhada
do ator Michael Douglas, apresentou o Oscar de Melhor Curta de Acdo em 1986.
Muitos anos depoais, logo apds a retomada do cinema nacional, o Brasil voltou a figurar
entre as melhores producdes estrangeiras. Na cerimonia de 1996, O Qudtrilho, de Fabio
Barreto, concorria a melhor filme estrangeiro e perdeu para A Excéntrica Familia de

Antonia, de Marleen Gorris, da Holanda.

Em 1998, O Que é Isso, Companheiro?(Fours Days in September'?), de Bruno
Barreto (irmdo de Fabio Barreto), concorria a melhor filme estrangeiro e teve uma
avassadladora campanha de marketing, promovida pela poderosa Miramax.
Coincidentemente, perdia novamente para um filme holandés: Carater, do estreante
Mike Van Diem. Em 1999 veio a grande virada do cinema nacional, e por que nao dizer,
0 reconhecimento t&o esperado: o cinema nacional concorria em duas categorias, na de
Melhor Filme Estrangeiro com Central do Brasil (Central Sation™), do diretor Walter

® Ganhou Scared strai ght!, produc&o de Arnold Shapiro.

00 filme perdeu para Genocide, de Arnold Schwartzman e Rabbi Marvin Hier.

™ Todas as trés categorias mencionadas perderam para o mesmo filme: Entre dois amores, de Sydney Pollack
12 Titulo do filme brasileiro nos Estados Unidos. Levou o nome de QuatroDias em Setembro.

23 Titulo internacional dado ao filme Central do Brasil.
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Salles, e Fernanda Montenegro estava entre as finalistas ao Oscar de Melhor Atriz pelo

mesmo filme.

Central do Brasil

Central do Brasil perdeu para A Vida é Bela, do italiano Roberto Benigni, e
Fernanda perdeu para Gwyneth Paltrow, de Shakespeare Apaixonado. Na cerimonia de
2001, o Brasil concorria na categoria de Melhor Curta de Ficgdo, por Uma Histéria de
Futebol* (A Soccer Sory), de Paulo Machline. Em 2004, Cidade de Deus, por ter sido
recusado ao Oscar 2003 de Melhor Filme Estrangeiro, figurava em quatro categorias
principais da premiacdo: Direcdo (Fernando Meirelles)®®, Roteiro Adaptado (Braulio
Mantovani)™®, Fotografia (Sérgio Charlone)!’ e Montagem (Daniel Rezende)'®. Toda
vez que um filme brasileiro € indicado ao Oscar é criada uma obsessdo nacional e

decepcao quando a vitéria néo ocorre™®.

O diretor Walter Salles (2002, p.3) é contrério a esse estado de coisas, pois acha
gue “o cinema brasileiro ndo pode depender do referendo de uma indistria que tem
pouco interesse pelo que ndo € feito por ela, que reserva dezenas de prémios para s e
apenas um para o que chamam genericamente de filme estrangeiro.”

1% Perdeu o Oscar para Quiero Ser (I Want to be...).

15 Eernando foi derrotado por Peter Jackson, de O Senhor dos Anéis. o retorno do Rel, o grande vencedor do ano.

18 Derrotado por O Senhor dos Anéis. o retorno do Rei

7 perdeu para o filme Mestre dos Mares, do diretor Peter Weir

18 Considerada pelos criticos brasileiros a categoria em que mais teria chances de sair vitoriosa. Derrotado também
por O Senhor dos Anéis: o retorno do Rei

19 No ano de 2002, quando o Brasil ndo estava concorrendo, foi exibida uma cena de Central do Brasil quando
Robert Redford estava sendo homenageado. Em 2003, Caetano Vel oso interpretou uma das cinco cangdes finalistas e
em 2005, a modelo brasileira Gisele Bundchen estava na platéia ao lado do ator Leonardo Di Caprio. Sendo que
neste mesmo ano, o filme do brasileiro Walter Salles, produzido com dinheiro estrangeiro, Diarios de Motocicleta,
levou o prémio de Melhor Cangéo.
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O diretor Anselmo Duarte (1996, p.4) sempre frisou que Oscar é para festgjar o
cinema americano e salienta que:

[...] o povo brasileiro € muito ignorante, ndo €& e sb se informa pela televisdo.
Como estd se fazendo um barulho danado com essa histéria de Oscar, as
pessoas precisam ser avisadas de que a énfase desse prémio é comercial e
centrada na industria cinematografica norte-americana. O Oscar foi inventado
para isso.

As opinides de Anselmo Duarte divergem um pouco das de Hector Babenco
(1996, p.4), pois o mesmo acha “positivo que se faca todo esse barulho em torno de um
prémio que ndo da a minima para a qualidade artistica. Pelo menos chama a atencéo

para o cinema brasileiro”.

Segundo Roberto Damatta (1999):

[...] o entusiasmo dos brasileiros pela eventual conquista do Oscar ndo € um
sintoma de ingenuidade nacional ou de nacionalismo tolo. E uma reagio
positiva diante da possibilidade de receber aquilo que sempre nos fata o
prémio. O reconhecimento pelo que fizemos. A prova de que o nosso trabalho
pode ser estimado e admirado. E precisamente essa auséncia de prémio que
levanta 0 nosso entusiasmo pelos filmes e artistas nacionais eventualmente
nominados para o0 Oscar.

Analisando-se ano a ano as cerimonias do Oscar, percebeu-se que a Academia
sempre optou em premiar os filmes estrangeiros — na categoria de melhor filme
estrangeiro — onde houvesse criangas e que envolvessem temas universais, como 0

amor, a familia e 0 companheirismo.

Se tracarmos um paralelo, por exemplo, dos trés filmes que tiraram o Oscar
do Brasil no final da década de 1990 (A Excéntrica Familia de Antbnia, Caréater e A
Vida é Bela), percebe-se a predominancia de um tema comum: a familia, sendo que
os trés possuem criancas no enredo. Os valores investidos em publicidade na
midia também sdo muito importantes para o reconhecimento de um filme: sdo

exagerados.

Quando o filme de Hector Babenco foi indicado a quatro prémios em 1986, o
mesmo ndo sabia direito o que representava 0 Oscar na época. “Nao havia, pelo que

lembro, toda essa cultura de marketing em torno do cinema. Hoje € diferente e ha essa
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onipresenca na midia, esse marketing opressivo, que se espalha como se fosse um
cancer” (Babenco, 1996, p.4).

Boa parte dos filmes indicados ou premiados leva estampada no cartaz ou no
trailer®® os dizeres: Indicado ou premiado ao Oscar, como um fator determinante da

qualidade artistica da pelicula

Segundo Luiz Carlos Barreto (1996, p.6), produtor de O Quatrilho, “somente com
a indicagdo ao Oscar o filme ganhou mais 300 mil espectadores. Se ganhasse,
acrescentar-se-iam mais 200 ou 300 mil espectadores’. Com a indicagdo ou eventual
vitéria, abrem-se ainda mais 0os mercados internacionais para o filme, ndo apenas para
exibicdo em cinema, mas também em TVs a cabo, video, DVD e todos os segmentos

gue compdem a distribui¢do do audiovisual .

O Quatrilho

Uma das maiores distribuidoras de filmes nos Estados Unidos € a Miramax, uma
das poucas que avaliam o que ir& distribuir ndo s6 pelo potencial comercial, mas
também pelas qualidades artisticas do produto.

A Miramax oferece também ao filme uma distribuicdo internacional, com altos
investimentos. Outra distribuidora de filmes estrangeiros que impera é a Sony Pictures
Classics, amesma de Central do Brasil (1998) e O Tigre e o Dragao (2000)%".

20 Trechos do filme que variam de segundos a minutos, com o objetivo principal de divulgar a pelicula. Chamada do
filme.
2 Filme de Taiwan, dirigido por Ang Lee eindicado a 10 Oscars, vencendo em 4 categorias.
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Nem sé com publicidade um filme estrangeiro consegue sobreviver no mercado
estadunidense e concorrer ao Oscar. Um bom exemplo foi a publicidade em massa feita
pela Miramax sobre o filme francés O Fabuloso Destino de Amélie Poulan, que
concorreu a cinco Oscars em 2002, saindo-se perdedor na cerimdnia. Em relagdo ao
padréo seguido pela Academia de Hollywood em premiar as producdes nesta categoria
onde ha criangas na trama, podemos constatar que, entre as cerimonias de 1996 a 2000,
em quatro dos cinco filmes vencedores ha uma presenca marcante da atuacdo infantil: A
Excéntrica Familia de Antbnia (1996), Kolya — Uma licdo de amor (1997), Carater
(1998) e A vida é bela (1999).

Cidade de Deus (2002) é um caso a parte a ser debatido. Ele foi rejeitado pela
Academia na cerimdnia de 2003, ndo concorrendo a0 prémio de Melhor Filme
Estrangeiro. Rubens Ewald Filho (2003, p.77) considera uma mancha negra para a
Academia, ja que o filme ndo chegou a ser indicado, colocando todo o processo de
filmes estrangeiros mais uma vez em questéo. O filme do diretor Fernando Meirelles
fez enorme sucesso no mundo todo, inclusive nos Estados Unidos, onde ficou mais de
um ano nas salas de exibigdes. Cidade de Deus poderia ser definido como “uma
experiénciavisceral, ardente espiral de violéncia que leva garotos a uma vida de crimes,
brutalidade e assassinato como a Unica saida que eles tém” (1d. ib., p.78).

Cidade de Deus

A imprensa e a distribuidora de Cidade de Deus nos Estados Unidos, a Miramax,
entraram com uma campanha de marketing e publicidade avassaladora para que o filme
pudesse ser indicado nas categorias principais em 2004. Podemos citar aqui uma das
publicidades mais bem sucedidas para uma indicagdo ao Oscar (juntamente com O
Senhor dos Anéis. O retorno do Rel); o filme brasileiro figurava em quatro categorias
principais, incluindo melhor direcdo e fotografia. A vitoria ja era certa para os favoritos

da noite, mas essas indicagdes comprovaram gue o cinema brasileiro ndo € mais visto

10
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como um cinema de baixa qualidade e, sim, de uma forma pitoresca. O filme
glamouriza a favela e d4 um novo ar ao cinema nacional. Essas Ultimas indicagoes,
apesar de ndo vitoriosas, vieram, aos poucos, coroar uma das maiores cinematografias
do passado.

Do ponto de vistainternacional, como enfatizam Almeida & Butcher (2003, p 48),
“Cidade de Deus consolidou o interesse do mercado externo no cinema feito por agui”.
Isso havia acontecido antes apenas com Central do Brasil.

4 CONSIDERACOESFINAIS

A maioria dos brasileiros ndo gosta do cinema nacional, por diversas razdes. Aqui
no pais ndo se valoriza o filme nacional, sendo que Central do Brasil e Abril
Despedacado estrearam antes no exterior para somente depois estrearem no Brasil. De
acordo com Marion Bossemeyer (2002), “antes de ganhar um Oscar, 0 mais importante
de tudo no Brasil € ganhar o publico”. Anténio Ledo Slva Neto (2002), acha que “o

nosso maior problema é divulgar os filmes aqui no Brasil”.

De acordo com Fabio Barreto (2002), um Oscar para o Brasil “significa o
reconhecimento da capacidade intelectual da cultura de um povo. Nado somente da
cultura esportiva, mas da cultura intelectual, cultura artistica, significando muito mais
gue uma Copa do Mundo”.

O cinema brasileiro jafoi e estd mostrando ser uma culturarica. E aos poucos esta
novamente engatinhando para se tornar um icone mundial, assim como foi na época do
Cinema Novo, nos anos 1960. Muitos cineastas dizem que o0 Oscar nédo valoriza nada

em um filme. Avaliando o lado comercial e publicitério, valorizasim!

Tarcisio Vidigal (2002), um dos responsaveis pela promogdo do cinema brasileiro
no exterior, define o Oscar como um prémio do cinema publicitério; ndo se discute a
estética e a qualidade do filme: “um prémio de marketing, é para o cinema publicitario,
guem faz uma boa campanha ganha. Na verdade o Oscar € um comercial do cinema
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americano. Um comercial de trés horas de duragéo, onde bilhdes de pessoas no mundo

assistem”.

N&o serd um Oscar que vai dizer o quanto vale o cinema brasileiro, mas ele seria
de extrema importancia para a cinematografia nacional, para que haja valorizagéo e
reconhecimento mundial. Levaria muitas institui¢coes e empresas a investirem no cinema

brasileiro.

Mas por que o Brasil nunca levou um Oscar? Uma vitéria ou indicagdo depende
muito da publicidade e de sorte. No caso do Brasil, em todas as vezes a publicidade, o
lobby e o marketing foram insuficientes ou utilizados indevidamente; a vitoria seria uma
publicidade triplicada. O cinema brasileiro tem capacidade de concorrer com filmes de
qualquer pais. Um Oscar para o Brasil pode significar um incentivo ou um aval para
uma iniciativa pessoal, ou mesmo para um determinado momento histérico. Como
Fernanda Montenegro (1999) citou: “é preciso que se entenda que isso ndo € um prémio

de arte, mas um prémio de industria’.

N&o se pode afirmar que sb a publicidade fard o Brasil ganhar o Oscar; ela gjuda,
mas ndo é suficiente. Sem reconhecimento mundial no cinema, fica muito mais dificil
para o Brasil fazer lobby. Além disso, a categoria de filme estrangeiro — que seria a
chance maior — € a Unica que possui regras diferentes de todas as outras. Podemos
perceber isso através da andlise feita com os Ultimos vencedores desta categoria. Terra
de Ninguém, do bésnio Danis Tanovic, vencedor do Oscar de Melhor Filme Estrangeiro
de 2002, da uma certa esperanca ao cinema brasileiro. Foi a primeira vez na histéria que
um filme da Boésnia conquistou um Oscar, derrubando um grande favorito comercial,
quase comparado ao poder publicitario do filme A Vida € Bela: o francés O Fabuloso
Destino de Amélie Poulan, no qua a Miramax investiu milhares de délares em

publicidade e de nada adiantou, a ndo ser as cinco indicagdes.
Segundo a opinido de Marcos Bernstein (1999, p.1), “um prémio como o Oscar

ndo mudara o mercado cinematografico brasileiro, enquanto ndo houver no pais a

consciéncia daimportancia do cinema nacional”.
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O diretor Hector Babenco condena a imprensa brasileira, pois “sd se da a noticia
quando um filme brasileiro é premiado no exterior e ninguém liga para muitos filmes
bons” (1996, p.4). Um exemplo € o seu filme Pixote, a lei do mais fraco, que nédo
conseguia nenhuma linha ou nota nos jornais no inicio dos anos oitenta. Quando mais
tarde 0 mesmo foi premiado pelo National Board of Critics??, em Nova York, ai sim,

virou noticia. Fizeram matérias e o filme foi relancado com sucesso.

O Oscar poderia ser importante para o cinema brasileiro como um todo. Mas o
verdadeiro caminho para o cinema do pais € o olhar de dentro, mostrar coisas daqui.

N&o se pode nem se deve fazer filmes para o olhar do publico externo.

Assim como o Oscar, segundo Luiz Zanin Oricchio (1999):

[...] premiagOes sio atos de reconhecimento e nada tém de errado, em si.
Durante os anos do Cinema Novo, fase mais fértil da arte de filmar no
Brasil, os diretores costumavam plangar, estrategicamente, a ida a
festivais no exterior. Naquele tempo, o campo privilegiado de batalha
ideoldgica situava-se na Europa. O fato de se ter deslocado para os
Estados Unidos conforma-se a alteracdo da geopolitica cultural do fim de
milénio. E 1& mesmo, nos EUA, que as coisas se decidem. E por isso, e
Nn&o por outro motivo, que nNossos ministros falam inglés t&o bem e nossos
cineastas entendem que o caminho rumo ao mercado internacional passa
inevitavelmente por Hollywood. Mercado, que é visto como solucéo
possivel para uma cinematografia que ndo consegue se sustentar no
dmbito interno. Nada € inécuo nessa histéria Para se obter
reconhecimento é preciso seduzir. E a astlcia da seduc&o, atual mente,
consiste em assemelhar-se ao outro. A tal ponto pode chegar essa
vontade de aceitacdo que a perda de feicdo propria € considerada um
preco razoavel a ser pago. Estéticas de ruptura, fora dos padrdes, radicais,
parecem hoje t&o antiquadas como escrever com pena de ganso.

A importancia de um Oscar para o cinema brasileiro resume-se no pensamento do
cineasta catarinense Zeca Pires (1999, p.1):

22 prémio concedido pelos Criticos de Cinema de Nova Y ork.
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[...] um prémio como esse viria reforgcar a responsabilidade do governo
brasileiro com o cinema e gjudaria a producdo nacional em dois sentidos:
0s empresarios irdo pensar melhor num investimento nesta area, seja com
retorno na forma de incentivos fiscais, ou na area institucional, com a
empresa tendo uma visibilidade muito grande, e haveria uma
responsabilidade maior para se criar cultura, com a populacdo ficando
mais favoravel ao filme brasileiro.

Caso 0 Brasil levasse um Oscar, poderia surgir um reconhecimento e consagracéo
mundial, fazendo com que haja incentivos e que sgfam produzidos mais filmes no pais.
Seria preciso investir mais na publicidade dos filmes brasileiros que, porventura, ainda
serdo indicados ao Oscar, pois este prémio serviria de publicidade mundial para o
cinema nacional. Investir na publicidade para gerar publicidade ainda maior.
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